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vjeka- izopćenika, našao je s l ikar i 
izvan podravskog sela, a zat im po
novo na »selu«, ko je ostaje to samo 
još po izvanjskoj sceneri j i pr ikaza. 
Riječ je oči to o namjer i sugerira
nja slučajnog pomaka u p romjen i 
mjesta nastajanja novih značenja: 
zlobu pr i rode i njezinih sila upotpu
ni l i su gradovi i n j ihov i pločnici — 
otoci na koje su bačeni novi brodo
lomci . Paralelno, po tk ra j šestog de
setl jeća, jav l ja ju se slike kra j ina bez 
i jedne l judske f igure — razmišl ja
nje o suvremenu obezličenju p ro j i 
c i ra lo se i na Hegedušićev pejzaž. 
Kr i t i čka misao »Zemlje« i o zeml j i 
dolazi sada do svoga poopćen ja , po
stajući reminiscenca i re f leks i ja : 
k rupno kamenje u prvom planu sli
ke »Pruga Brčko-Banovići« iz 1956. 
nal ik je na ostatke bivših biča, a 
t lo i žestoki ko lo r i t u disonantnimi 
valer ima puni su hipostazirane tvar-
nost i , koja upućuje na nadreal ist i -
čki senzibi l i tet i koncept ob jek ta . 
Dug je put preval jen od snažnih vo
lova sa sel jačkog »Proljeća« iz 1930. 
do » informel is t ičkog« »Proljeća na 
smet iš tu«, na gradskoj per i fe r i j i , iz 
1960. Svijet det r i ta lnog i razmrvl je
nog kao da se počinje rađati već u 
izgrebanim zidovima gradskih dvor i 
šnih fasada, u čovjeku zagleda
nom u prazn inu, u ništa, oslonje
nom na obični svakodnevni b ic ik l . 
Dance macabre se nastavlja — ovaj 
put su akter i čovjekol ika bića, lu-
tkasta i s ter i lna, što se dižu auto
matsk im stubištem iz jednog pod
zeml ja u d rugo, pod neonsku rekla
mu night-c luba. Englesku, Evropu, 
Amer iku i či tav svi jet kao da je pro-
žela hlebinska tuga. Objekt iv izam i 
realizam »Sohoa« iz 1967., tendira
jući d i je lom i magičnom real izmu, 
ni je ideološki ispražnjen kao što je, 
već inom, pop-art . 

U posl jednjem di je lu svog opusa 
Hegedušić je spoj io sjećanja na prii-
jeratno razdobl je, iz faze svoje kon
kretne angažiranost i , s on im što o-
bično nazivamo revol tom pro t i v ap
surdnost i posto janja uopće, onoga 
o čemu govore već l ikovi pokr iven i 
sivom pon javom, konačno smireni 
na pustoj per i fe r i j sko j cesti »Fina
la« iz 1957. 
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Na ovoj izložbi prv i put je zagre
bačkoj publ ic i pružen uvid u razvoj 
hrvatskog p lakata, pa stoga ne čudi 
što je izložba izazvala vel ik interes: 
tom su nam izložbom podast r t i po
vi jesni dokument i ko j i omoguću ju 
rekons t rukc i ju sl ike jednoga proš
log vremena, jer p lakat poput kro
ničara bi l ježi događaje više ili ma
nje značajne za k u l t u r n i , p r i v redn i , 
spor tsk i , po l i t i čk i život vremena i 
sredine. Izloženi mater i ja l pokazao 
se ujedno jednako v r i j e d n i m , a kat
kad i zan im l j i v i j im od is todobnih 
e l i t is t ičk ih l ikovn ih ostvarenja sli
karstva i graf ike. Razlozi našeg ne
dovol jnog poznavanja plakata i nje
govih vr i jednost i ve l i k im su d i je lom 
u njegovoj specif ičnoj namjen i . Na
mi jen jen je v r lo š i roko j pub l ic i raz
l ič i t ih uzrasta, profesi ja i s tupnjeva 
obrazovanja, štampan u desecima i 
stot inama p r im je raka , a k tome je 
i brzo potrošan jer kao nosilac in
formacija zastari jeva onog časa kad 
je tu in fo rmac i ju prenio pa biva za
mi jen jen novim p lakatom s novom 
in fo rmac i j om. Osnovna je uloga 
plakata da pr ivuče p romat rača , da 
uspostavi s n j im k o m u n i k a c i j u i da 
ga i n fo rm i ra , a da bi to post igao, 
u svojoj koncepci j i mora sadržati 
nešto novo, nestandardno, šokant-
nu, neočekivanu ili duhov i tu ide ju , 
mora posjedovati udarnu snagu ko
ja je kadra na čas zaustavit i pro
sječnog hodača. In fo rmac i ja ko ju 
pruža plakat mora b i t i jasna i sa
žeta, brzo shvat l j iva. 

Da bismo plakate, pa i ove na izlož
bi u Kabinetu graf ike, mogl i razvr
stati s obz i rom na n j ihovu namje
nu, bi lo bi p r i j eko pot rebno spome
nut i p r i l i ke u ko j ima se p lakat ja
vio kod nas, kao i u Evrop i . Njego
va je pojava usko vezana uz demo
krat izac i ju ku l tu re , kad k u l t u r n i m 
manifestaci jama poč in ju pr isustvo
vati šir i slojevi građanstva, pa je 
plakat za takve p r i l i ke bio pogodno 
sredstvo i n fo rm i ran ja . Is todobni 
razvoj pr iv rede uvjetovao je nov 
način pro izvodnje i sve jaču kon
kurenc i ju na t rž iš tu , pr i čemu se 
plakat počinje upot reb l java t i kao 
sredstvo rek lami ran ja robe. Tako 
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se u drugoj polovici 19. stoljeća u 
samom Zagrebu f o r m i r a j u poduze
ća paroml in , p l inara, tvornica du
hana, tvornica kože, tvornica šibi
ca, a po tk ra j devedesetih godina 
istog stoljeća tvornica namješta ja, 
žel jeznička radionica, zagrebačka 
pivovara i tvornica papi ra , koje uz 
već ustal jenu novinsku reklamu po
č in ju upotreb l javat i plakat radi bo
ljeg plasmana svoj ih proizvoda. Sve 
in tenzivni j i p r iv redn i i indus t r i j sk i 
razvitak grada Zagreba, a potom i 
drug ih centara u Hrva tsko j , uvjeto
vao je održavanje povremenih trgo-
vačko-obr tn ičkth manifestaci ja kao 
što su izložbe i sa jmovi . I ta su se 
zbivanja rek lamira la pomoću pla
kata . Zato se i na samoj izložbi mo
gu uoči t i te dv i je vrste p lakata, nai
me plakat ko j i i n fo rm i ra o ku l tu r 
n im akt ivnost ima i drugi ko j i je 

služio rek lami ran ju proizvoda i us
luga. U razdobl ju od pojave plaka
ta u nas pa do tr ideset ih godina 
našeg stoljeća prevladava plakat 
nami jenjen ku l turno-zabavnim pr i 
godama, a u d rugom, kasni jem, raz
dob l j u b ro j n i j i i s l ikovnog stajališ
ta zan im l j i v i j i jest p lakat pr ivredne 
namjene. To je uzrokovano poveća
n jem bro ja t rgovačkih poduzeća op
ćenito, konkurenc i jom i borbom za 
plasman robe, pa prema tome i ma-
sovn i j im pr ihvaćanjem plakata kao 
sredstva reklame. 

Karakter is t ika je prve grupe plaka
ta, onih ostvarenih do tr ideset ih go
dina našeg stol jeća, da su n j ihov i 
autor i redovno s l ikar i č i j i se druš
tveni ugled temel j io na n j ihovo j sl i
karskoj d je la tnos t i . Za n j ih kao i 
za sredinu u ko jo j su dje loval i pla

kat je b io sporedan i man jevr i jedan 
d io n j ihova stvaralaštva. Sl ikarska 
or i jen tac i ja t ih autora oči tovala se 
i u koncepci j i p lakatn ih r ješenja, 
ali specif ična namjena zadatka, te 
činjenica da su ga smatra l i ne
čim što manje obvezuje n j ihovu 
akademsku naobrazbu, omogući la 
im je da mu pr is tupe mnogo slo
bodni je i smje l i je . I upravo iz tak
vog pr is tupa p lakatu proiziš la su 
neka plakatna ostvarenja ko ja po
kazuju udal javanje od n j ihova sli
karskog koncepta i p ruža ju suvre
meni ja i napredni ja r ješenja. Medu 
s l ikar ima ko j i su prv i počeli rad i t i 
plakate b i l i su Čikoš-Sesija, Menci 
Cl. Crnčić, Oton Iveković, Robert 
Auer, Branko Šenoa, M i r k o Rački. 
Nesumnj ivo je n j ihovu zan iman ju 
za plakat p r idon i je lo što je većina 
n j ih svo j im stvara lačk im i pedagoš-
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kao zan iml j ivo o tk r iće i izuzetna 
vr i jednost . Njegov plakat za časo
pis »Diogenes«, ko j i st i lski također 
pr ipada secesij i, ima nesumnj ivo vi
soku kva l i te tu , ne samo na razini 
hrvatskog p lakata, nego i istodob
nog evropskog. Glavni mot iv , f igu
ra mačke okrenuta leđima i glavom 
u pro f i lu prema promat raču , zauzi
ma središnj i d io p lakata. Obojena 
je intenzivnom crvenom bo jom na
nesenom plošno, bez tragova mode
l i ran ja , a istaknuta je još jače cr

nom pravoku tnom pozadinom iz ko
je svoj im don j im d i je lom izlazi i 
prod i re u b je l inu marga. Obr isna 
k r i vu l ja v i r tuozno vodena kon t i nu 
ira i omeđuje crvenu površ inu . Tekst 
sastavljen od neko l iko t ipova c rno 
obojenih slova nalazi se izvan pik-
tura lnog d i je la . Izlaženjem t i je la 
mačke iz crnoga pravoku tnog kad
ra u b je l inu marga post ignut je do
jam pros torn ih v r i j ednos t i , a t ime 
je ostvarena i jača povezanost iz
među teksta i p i k tu ra lnog d i je la . 

k im radom bila vezana za zagrebač
ku Obr tnu školu koja je osnovana 
1882. U st i lskom određenju te prve 
generacije sl ikara-dizajnera plakata 
imala je udjela bečka i munchenska 
secesija, jer su svi provel i dio svo
ga školovanja u t im evropsk im cen
t r ima . 

Takav p r im je r s lobodni jeg i smjel i -
jeg pr is tupa plakatu pokazuje Ro
be rt Auer, inače sl ikar dopad l j i v ih , 
pomalo s ladunjavih por t re ta i akto-
va nastalih pretežno pod ut jecajem 
svi jet log Bukovčeva ko lor izma. Nje
gov plakat za II izložbu Društva hr
vatskih umje tn ika pokazuje ko l iko 
se udal j io od svoga akademskog i 
osrednjeg sl ikarstva i uspio dati za
n im l j i vo p lakatno ostvarenje. Shva
t io je plakat isk l juč ivo kao plošno 
rješavanje zadane površine i na pod
logu, ko ju sačinjava niz st i l iz i ranih 
l istova obojenih sv i je t loplavom bo
j om , a obrub l jen ih z latnom l i n i j om, 
postavio glavni mot iv , žensku gla
vu . Lik žene bujne kose či ja je tam-
noplava boja plošno nanesena, bez 
model i ran ja , s naglašenom k r i vu I j -
nom s i lhuetom, p roduhov l jen , po
malo bolećiv, st i lski odgovara t ipu 
žene onog vremena kakav se često 
mogao sretati na p laka t ima Evrope, 
pogotovo na p lakat ima nami jenje
nim ku l t u rn im pr i redbama. Tekst 
je postavl jen u dva hor izontalna re
da, prv i red uz gorn ju hor izonta lnu 
l in i ju kadra, drugi red nešto iznad 
donje horizontalne l in i je kadra i in
tegr i ran u p ik tu ra ln i d io : čak ga 
glavni mot iv d je lomično pokr i va . 
Na tom plakatu ne vidi se gotovo 
ništa od Auerova s l ikarstva, osim 
možda af in i tet za sv jet l i j i ko lo r i t , 
što je uostalom jedna od st i lsk ih 
karakter is t ika secesije, i sklonost 
por t re tu koj i je ovdje preobrazio 
u t ip ženske l jepote svojstven svom 
vremenu. 

Tomislav Kr izman, Jozo Kl jakov ić i 
nešto mlađi Radovan Tommaseo na
stav l ja ju u p lakat ima t rad ic i ju svo
j ih p re thodn ika . Nizu t ih značajnih 
imena, koja smo dosad uglavnom 
poznavali po n j ihovu s l ikars tvu, pr i 
družu je se Frane Angeli Radovani 
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L jubo Babić, nešto mlađi od nave
denih autora, pošto je ostvar io neko
l iko izuzetno zan iml j i v ih p lakatn ih 
rješenja u duhu kasne secesije, za
k l j uču je to prvo razdobl je u povi
jesti plakata u Hrvatskoj i svoj im 
d je lovan jem otvara nove mogućno
sti njegova razvoja. Njegov plakat za 
4. izložbu Grupe t ro j ice p r im je r je 
isk l juč ivo slovnog plakata na koje

mu slovo ima ob l ikovnu vr i jednost . 
Kompozic i ju plakata gradi pomoću 
slova razl ič i t ih veličina i bo ja , n j i 
hovim grup i ran jem u redove ko j i 
se nižu jedni ispod d rug ih , te izmi
canjem, odnosno ispuštanjem i uv
lačenjem redova. Tako u samoj 
kompozic i j i ističe one di je love in
fo rmac i je koje smatra p r i o r i t e t n im 
i zan im l j i v im . 

Karakter is t ika druge grupe p lakata, 
onih ostvarenih u če tv r tom deceni
ju našeg stol jeća a nami jen jen ih ve
ćim d i je lom rek lami ran ju pr iv red
nih manifestaci ja i p r i va tn ih uslu
ga, jest da se kao n j ihov i autor i jav
l ja ju ne samo sl ikar i nego i p r im i je 
njeni gra f ičar i . Na j i s taknu t i j a su 
imena toga razdobl ja Sergi je Glu
mac, graf ičar, Zvon imi r Mirosavl je-
vić, p r im i jen jen i graf ičar , V lad im i r 
Mirosavl jev ić , s l ikar i graf ičar , Bo-
židar Kocmut , s l ikar i p r im i j en jen i 
graf ičar. Na n j ihov im p laka t ima uoč
l j ive su promjene do ko j ih je došlo 
u ob l i kovan ju p lakata. U Evropi je 
to v r i jeme d je lovanja Cassandrea 
čija ostvarenja u duhu kubizma 
imaju najvišu kval i tetu u p lakatno j 
umjetnost i toga razdobl ja . Ta post-
kubist ička or i jen tac i ja v id i se na 
nekim p lakat ima naših au tora . Ob
lici postaju još sumarn i j i , b l isk i ge
omet r i j sk im ob l ic ima, obr isna kr i 
vuI jna l in i ja zami jenjena je oš t rom, 
rezanom l i n i j om. Boje i tekst su re
duc i ran i , najčešće prevladavaju dvi
je boje na p lakatu . Smje l i j im rezo
v ima kadra i upot rebom krupnog 
plana pojačava se monumenta lnost 
mot iva , a ujedno se koncentrac i ja 
promatrača usmjeru je na žel jenu in
fo rmac i j u . Takvo interesantno i vr
lo uspjelo rješenje ostvar io je S. 
Glumac u plakatu za odjeću Fried-
mann. 

Izložba u Kabinetu graf ike jedan je 
od značajnih ku l t u rn ih događaja u 
Zagrebu upravo po tome što upoz
navanje toga manje poznatog, ali 
izvanredno v r i jednog i kval i te tnog 
di je la l ikovnog stvaralaštva mi jen ja 
našu dosadašnju s l iku l ikovne kul 
ture u Hrva tsko j . 


