PLAKATI ZAGREBACKOG ZBORA

LADA KAVURIC

Zagrebacki zbor osnovan je 1910. godine
na inicijativu ¢lanova zagrebacke
Trgovacke komore i Gospodarskog
drustva.

Pretpostavke za njegovo osnivanje bile 1
su prerastanje hrvatskog gospodarsiva
iz agrarne ekonomike, koja je
previadavala u dotadasnjoj strukiuri
privredne aktivnosti stanovnitva, u
organiziranu obrtnicku i industrijsku
proizvodnju.

Najjaci je gospodarski centar Hrvatske |
Zagreb. Posliednjih desetljeca 19. stoljeca
stolieca njegova se privreda temeljila na
obrtnickoj organizaciji preradivacke i

ograniéenu potrodnju  gradskog

stanovnistva, | na postupno uvodenoj industrijalizaciji ulaganjem
kapitala u nove grane preradivacke priviede kao $to su laka,
préhrambena i tekstiina industrija, $to e proizvoditi robu &iroke
potrosnje. U Zagrebu se tako 1890. godine od njegovih 40.268
stenovnika 35,5% bavi obrtom i industrijom.

Industrijalizacija Zagreba, kao i ostalih gradskih naselja u Hrvatsko,
uvjetovala je migraciju stanovniétva. Novodoseljena populaciia,
uglavnom seoska, napustala je ruralne navike da bi stvarala nove,
primjerene gradskom nacinu Zivota. Zadovoljavanje potreba
viastitom proizvodnjom, $to je tipiéno obiliezie seaskog nacina Zivota,
zamjenjuje se kupovinom proizvoda. Dojuceraénii iskljucivi
proizvedat postaje kupac - potrodac, jedan mentalile! prerasta u
drugi. Sada se njegov cdnos prema proizvodu rmijenja, jer ukliucuje
kriterije cijene, kvalitete, ljepog izgleda, te moguénost izbora.

Omoguciti izbor jednoj anonimnoj masi potrodackog svieta, a
drugoj, malobrojnijoj (koju ¢e upravo kvaliteta proizvoda ili usluge
uciniti tradicionalno prepoznatijivom), omoguéiti prezentaciju
rezultata i dosega viastitog razvitka, bio je zadatak koji je uginkovito
rijesio Zagrebacki zbor.

U godini njegova osnivanja Zagreb je imao 75.000 stanovnika, jake
Industrijske pogone (paromlin, plinara, kozara, pivovara, Zeljeznicke
radionice, ciglane, tvornice duhana, namjestaja, papira, aikoholnin
| bezalkoholnih pica), niz manjih obrtnickih radionica visoke kvalitele
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| dugu tradiciju sajmova. Popularni i ujedno najpoznatiji zagrebacki
sajmovi bili su Markov sajam na danasnjem Markovu trqu, Kraljevski
sajam pred katedralom, Margaretski na danadnjem Preradovicevu
trgu. U prvoj polovici 19, stolieca najveci prostor za odrzavanje
sajma bio je na Harmici, zatim na danasnjem Zrinjevcu, a potom na
Sejmistu, danaSnjem Trgu marsala Tita. Nakon toga, na pocetku
20. stolieca, sajmite se seli na prazan prostor izmedu danasnjih
ulica Marticeve, Draskoviceve | Rackoga, gdje ¢e se 1906. odriati
velika Zemaljska gospodarska izlozba.

Zagrebacki zbor utemelien je s namjerom da kao ozbilina instiiucija,
kojoj je na Eelu bio tadasnji gradonadelnik Jankoe Holjac, unapiiedi
domacu proizvodniy, irgovinu | promat, 1zgradeni su navi izloZbeni
prostori u Marticevej ulici, Girne se Zagreb uvrstio u velesajamska
sredista Europe.

ZnaCajan procvat | komercijalni uspjeh Zagrebacki e zbor dozivieti
nakon prvoga svietskog rata u novonasteloj drzavi, kada Zagreb
kao financijski centar potice industrijsku proizvodnju, koja se,
oslobodena konkurencile industrijskih poduzeca s podrugja bivie
Austro-Ugarske i zbog nezasicena unutradnjeg trista, ubrzano
razvijala.

Do 1925. godine Zbor se odrzavao jednom godisnje, a od 1926

dvaput, u proljece i u jesen, s tim da je jesenska priredba bila
medsinarodri sajam vzoraxa, a prelfietne su bile specijalizicane |
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tematske izlozbe.

U jesen 1936. Zagrebacki s zbor odrZava U novoprojektiranom i
izgradenom prostoru u Savskoj 25 (projekianii Marijan Haberlz i
Hinko Bauer).

Nakon drugoga svietskog rata, tocnije 1947., Zagrebacki se zbor
preimenuje u Zagrebacki velesajam i tradicionalni simbai 22
zamjenjuje ZV. Od 1952. nai ¢e svoje mjesto na desnoj obali Save,

Prerastanje Zagrebackog zbora iz sajma pomalo vadarsko-
cirkuskog karaktera u ozbiljnu, uglednu i respektabilnu
medunarodnu manifestaciju u ovom dijelu Europe moze se veoma
dobro pratiti na oblikovanju njegovih plakata.

Plakat za prvi sajam 1910. godine ne nasi signaturu, ali na njgmu
pise da je “nacrt, litografija i tisak napravijen u Svietlotiskarskom
zavodu R. Mosinger D.D. u Zagrebu", To je &areni, veseli plakat
primjeren vise vadarskoj nego ozbiljnoj sajamskoj smotri, s
dominantnom figurorn telala koji udaranjem u bubanj najavijuje
podetak parade. Ono tipitno zagrebacko na plakatu jest
shematizirana pancrama grada s akcentom na tornjevima
katedrale i nacionalnim simbolima hrvatskim grbom i trobojnicom.

Kada je u novonastaloj drzavi SHS Zagrebacki zbor postao vaian
gospodarski i trgovacki dogadaj, umjesto vadarskog bubnjara na
plakatu se pojavijuje ik grékog Hermesa, odnosno rimskog Merkura,
boga trgovine i putnika s njegovim atributima - krilima na nogama
i 8liemu, sa Zezlom u ruci,

Najvidu estetsku razinu i likovnu kvalitetu dosizu plakati Zbora u
¢etvriom desetliecu ovog stolieca, §to se moZe tumaciti sretnom
koincidencijom nekin Einjenica.
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Zagrebacki je zbor u to vrijeme tradicionalna, nezaobilazna
manifestacija, svojim identitetom prisutna u gospodarskoj Europ,
institucija koja veoma azurno reagira na suvremena zbivanja i
dostigniuca u poslovnom svijetu. (Primjer za to jest i odrZzavanje
televizijske izlozbe u sklopu jesenskog Zbora 1939. kada je
nizozemska tvrtka Philips prezentirala ieleviziisko snimarje |
emitiranje u kojemu su, pod vodsivom nizozemskih strucnjaka,
sudielovali zagrebacki izvodaci)

U to isto vrijleme u Zagrebu se formira grupa grafiékin dizajnera
koji ée kreirati najliep3e plakate Zagrebackog zbora,

Godine 1928. grupa entuzijasta osniva Zavod za znanstveno
proucavanie reklame i umjetnicku reklamnu produkeiju pod nazivom
IMAGO. Grupa je bila heterogenog sastava, a neki od njezinih
¢lanova po svojoj vokaciji nisu bili likovni umjetnici. Osnivac Zavoda
i dunovni voda bio je Miroslav Feller, po zanimanju odvietnik, koji
se, uz filozofiju, knjizevnost, istrazivanie i pisanje, bavio teorijskim |
prakticnim proucavanjem reklame kao fenomena modernog svijeta.
Ostali ¢lanovi grupe i suradnici Zavoda bili su Sergije Glumac, Anka
Krizmani¢, Viadimir Mirosavijevic i Bozidar Koemut,

Prvi put se u nas taxo stvorio tim keji o plakatu i ostalim oblicima
primijenjene grafike razmislja, ne vise kao o iskljucivo kreativnom
¢inu pojedinca, U pravilu slikara kojemu je to usputna djelatnost,
nego kao o zasebngj disciplini koja osim finalnag produkta sadrzi u
sebi | znanstvenu, teoretsku kategoriju. U metodologiji rada i
oblikovnom postupku pri rieSavanju zadataka grupa se oslanjala
na iskustva Bauhausa.

Zavod IMAGO, nazalost, kratko je postojao, ali su koncept njegova
dielovanja nastavili neki njegovi ¢lanovi.
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Ateljer TRI, XXX). Zagrebacki zbor-XV1. Salon automabila, 1939,
Alelier TRL XXXI. Zagreb Market-XVI. Car Exhibition, 1939

Sergije Glumac samostalno je radio plakate za razli¢ite narucitelie,
medu ostalima i za Zagrebacki zbor, na kojima je krajnjom
redukciiom mofiva i boje, saZetom u slicii riieci, postizao meksimaian
ucinak (plakali za 25.,29, i 30. Zagrebacki zbor, izlezbu narodnih
rukotvoring, izloZbu pasa i drugi).

Viadimir Mirosavijevi¢ zajedno s bratom Zvonimirom | BoZidarem
Kocmutom osniva Ateliier TR! koji dieluje do 1941, godine. Dizajnirali
su velik broj plakata za Zagrebacki zbor i njegove salone automobila
Opca karakteristika plakata Atelijiera TRI jest dinamika, pokiet, bilo
da je rije¢ o Covjeku ili vozilu kao glavnom motivu. Na temelju
postupka pri kojem se U¢inak plakata postize reduciranim, plo$nim
oblicima, dinamikom izrazenom grafizmom paralelnih linija variranin
U debljini i duzini, nastali su plakati za 31.133. Zbor.

Plakate za Zber radili su jo§ Emil Vicic i Nikola Tucan.

Vigicev je plakat za lovacku izlozbu u sklopu Zbera pristupom,
kompozicijom i oblikovanjem u maniri plakata Aleliera TR Na
njegovu plakatu za 28, Zagrebacki zbor pojavijuju se prepoznatljivi
simboli ranih sajamskih piakata - inicijalna slova 27, formijavi
katedrale | Merkur vjesto su ukomponirani u zadani format,

Godine 1939. Nikola Tuéan ce za jesenski Zbor iskljucivo
zagrebackim simbolima sloZiti ¢istu i ¢itku kompoziciju.

Drugi svjetski rat prekinuo je nazalost kontinuitet kreativnog
potencijala $to ga je Zagreb imao na polju grafitkog dizajna. Plakati
Zagrebackog zbora samo su segment u sveukupnom korpusu
hrvatskog plekata, ali seyment namjerno izdvojen, jer Gini
prepoznatljivu cjelinu visokih oblikovnih dometa, koje nas
komercijalni plakat dugo poslijle nece dosedi.

Atelijer TRI, XXXl Zagrebackizbor- XV, Salon automobila, 1940.
Atelier TR XXXl Zagreb Market-XVIl. Car Exhibition, 1940
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Nikola Tugan, XXX, Zagrebéékﬁ Zbor-opd| sajam wroraka
lelevizijska ziozba, 1939,/ Nikola Tuéan, XxXIl Zagreb Market-
General Patiern Displayand Tefevision Exhibition, 1939

Publicirani radovi iz fundusa su Kabineta grafike HAZU.
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Summary
Lada Kavuric: “The Zagreb Market Posters”

The development process of the Zagreb Market, which used to be
an event of a rather circus-like nature, into a Fair, an important
and respectful international manifestation, can be well traced
through the shaping of its posters.

In 1928, a group of enthusiasts founded an institute for scientific
research of advertising and started artistic advertising produc-
tion named IMAGO. The group was very heterogeneous, and
some of its members’ vocation had nothing to do with art. The

Jounder and spiritial leader of the Institute was Mirosltav Feller,

a solicitor by profession, engaged in philosophy aind in literaiure.

He wrote aid researched, and was ¢lso engazed in theoretical
and praciical resecreh of advertising as one of the medern world
phenomenons. Othermembers of the group and associates in the
institute were Sergije Glumac, Anka Krizmanié, Viadimir
Mirosavljevic and BoZidar Koemudt.

Forthe first time in Croatia a team was formed, which considered
the poster and other forms of applied graphic art as a particular
branch, containing not only the final product, but alse the scien-

tific and theoretical category. The methodology and formation of
the group's process in approach to the assignment, tellies on the

Bauhaus experience.



