Za nove, post-mehanicke zadatke dizajna, kao
Sto je izrada kompjutorskog softvera, trenutacne
metode dizajna su u potpunosti neprimjerene,
“Proizvod” kao iskljucivo fizicko tijelo je iluzija
mehanickog razdoblja koje se viSe ne moze
odrzati u razdoblju preokupiranom informati-
kom. Na mjestu koncepta dizajna kao jednos-
tavnog sredstva proizvodnje predmeta razvija se
peimanje dizajna kao stalnog i neodredenog mi-
saonog procesa, kreativnog djela u kojem sva-

tko, dizajneri kao i ne-dizajeneri, mogu jednako

sudjelovati. Uloga dizajnera u post-mehani¢kom
razdoblju je da izradi dizajn procesa jednako
pristupaénog svakome. Kako bi se ovaj program
ostvario, dizajn, kao i avangarda umjetnosti pri-
je njega, mora napustiti estetiku i postati socijal-
no orijentiran proces u kojem smo, kao novi

znanstvenici, 1 glumci i publika.

1 Prigogine, llja, From Being to Becoming; time and complexity
in the physical science. San Francisco, 1980., str. 15.

2 Ibid,, str. 17.
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plastici

“Od cipela do torbi za plazu, od zdjela za voce do stolica za veceru, nadolazi
treci val renesanse plastike. Odabrani materijal je polipropilen. Slaveci svaj
40. rodendan ove godine, polipropilen predmetima daje odlicne, opipljive i
vidljive karakteristike”, kaze Jasper Morrison, dizajner iz Londona, koji
je koristio Sarene materijale u trendovskim dizajnima kao 3to su stalak
za boce, ladica za pribor za jelo, ili kutija za pohranjivanje za talijan-
sku tvrtku Magis, te za otmjenu Lima stolicu za vrvunutrasnjost za
tvrtku Cappellini.

lako su polipropilen istovremeno u pedesetima otlkrili americki i tali-
janski znanstvenici, materijal je prvi put postao poznat u svijetu dizaj-
na u sezdesetima zahvaljujuci eksperimentiranju talijanskih dizajnera,
kao §to su Joe Colombo i Enzo Mari, koji su radili za tvrtke Danese i

Kartell i stvorili cijelu industriju iz mladog materijala. “Polipropilen je



3 Evans, Bill, “Japanese -style management, product design and
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3B,

4 Ibid.

5 Pearson, Kevan, “In a renaissance world, IT skills may not be
enough”, The Times, 6. Studenog, 1984.

6 Thid.

7 Citirano u John Chris Jonesovoj, Design methods, New York,
1980., str. 17.

8 Thid.
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10 Cope, David, New Directions in Music, 2.izd., Dubuque,
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13 Cope, David, op.cit., str. 169,
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objavljeno u Design after Modernism, (ur.) John Thackara,

London, Thames and Hudson, str. 208-215

2a kucni okolis ucinio ono Sto je poliester ucinio za
modni dizajn,” kaZe kustos za arhitekturu i dizajn
Muzeja moderne umjetnosti u New Yorku, Pao-
la Antonelli. “Oba su dizajnerima otvorila nove
MOogUcnosti.”

Prvi utisci znace sve. Amerikancima je polipro-
pilen predstavljen 1957. godine kroz traljavo
nacinjene hula-hupke 1 boce iz kojih se istiskuje
deterdent. Vec je 1960. godine John Cheever
napisao da breme modernog nacina Zivota “miri-
§i po plastici.” Ova visceralna optuzba predocila
je masovno neprihvacanje tog materijala u nado-
laze¢im desetljecima. Iako je i danas plastika je-
dnako sveprisutna kao 3to je bila u kasnim pe-
desetima, nova tehnologija omogucila je dizaj-
nerima posebnu prednost. Koriste¢i materijal ne-
plemenita roda oni su stvorili dojmljive pred-
mete namijenjene masovnom trzistu.

“Nova tehnologija stvara nove nacine razmisljanja,”

kaze Hansjerg Maier-Aichen, bivsi kipar, a danas

vlasnik njemacke tvrtke Authentics koja se bavi
proizvodnjom kucnih predmeta, i koju se s nje-
zinih 350 proizvoda ubraja medu najvece svjet-
ske proizvodace polipropilenskih proizvoda vi-
sokog dizajna. Danas su dostupne novije varijan-
te polipropilena koje omogucuju napuhavanje
materijala do izrazite tankoce. Postignuta je ni-
kad prije videna prozimost - a pored toga uz zna-
tnu ustedu na plastici. Umjesto da gradi debele
stijenke kricavo obojenog materijala, éemu su
teZili rani dizajnerski eksperimenti, najnovija teh-
nologija modeliranja plastike omogucuje dizaj-
nerima izradu izuzetnih oblika iz plo¢a tankih
kao papir. “Sada mozZemo cijeniti varijacije,” obja-
§njava Murray Moss, poklonik plastike i vlasnik
dizajnerskog ducana Moss u New Yorku. “Boja
je sekundarna, a kakvoca plastike primarna - bila
ona mat, sjajna, prozirma, neprozirna, strukturira-
na ili lagana.”

Jedan od znacajnijih vizualnih aspekata polipro-
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pilenskih proizvoda trenutno u modi ipak osta-
je boja - te sanjive, pastelno plave, zelene i naran-
caste boje, koje mogu i svakodnevne kante za
otpatke uciniti predmetom Zelja. Prozimni poli-
propilen prima boju narocito dobro. Da bi se bez-
bojan predmet preobrazio u svjetlo plavi, na pri-
mjer, potrebno je tek cetvrtina postotka pigmen-
ta u kemijskoj mjesavini. Ipak, kakvoca plastike
i metoda hladenja od presudne su vaZnosti za
sprecavanje pruga, zamagljenja i nejednake ras-
podijeljenosti. “Poceli smo paziti na visokokvalitet-
nu povrsinsku obradu uz dodatke metalik boje,”
kaze Paul Rowan iz Umbre, tvrtke iz Toronta
koja proizvodi Sirok spektar plastiénih kucnih
predmeta. “Dobivamo izgled fino ispolirane auto-
mobilske vanjstine sa zasicenim i dubokim bojama.”
Nema duhovnog u plastici, samo molekularna
struktura koja odreduje njezina fizicka svojstva
kao 3to su tocka topljenja, gustoca i krutost, koje
prije postavljaju granice, nego 3to stvaraju mo-
gucnosti. U svakom slucaju, polipropilen nije naj-
laksi materijal s kojim se moZe raditi, s obzirom
na njegovu tendenciju skupljanja i izobli¢avanja
nakon oblikovanja. Jonathan Ive, %ef odjela za
industrijski dizajn u tvrtki Apple, koji je jednom
iskoristio taj materijal u kreaciji kutije za prije-
nos baterija za Newton, u 3ali kaZe da je polipro-
pilen “pravi gad” koji vas “nikada ne gleda pravo u
oci.” Thomas Overthun, dizajner u tvrtki IDEO
potvrduje: “Vrlo ga je teSko kontrolirati,” govori
on na temelju vlastitog iskustva s tim materija-
lom, kad je dizajnirao djecju Cetkicu za zube za
Oral-B, u kombinaciji s mekanom gumom. “Mu-

sterije ga vole zato jer je jeftin, ali ga oni koji s njim

rade mrze jer je nespretan.” Drugi zauzimaju ne-
ku vrstu Zen stava. “Biti kreativan unutar granica
je radikalno,” tvrdu Maier-Aichen, veliki “me3-
tar” medu pokraviteljima polipropilena.
Pokroviteljstvo polipropilena uloga je koju Au-
thentics uzima ozbilino. Radeci s dizajnerima
svjetskog kova na obje strane Atlantika, primje-
rice, Sebastianom Bergneom iz Londona, s Ayse
Birsel i braénim dizajnerskim timom Constanti-
nom Boymom i Laurene Leon iz New Yorka,
Maier-Aichen izgradio je kompaniju koja stvara
i izvozi 3iroki spektar jeftinih kucnih predmeta,
kao 3to su stalci za pisma ili kosare za rublje, tipi-
¢ni nezanimljivi pratioci svakodnevice Zivota.
Proizvodi iz Authenticsa predstavljaju san mini-
malista, svi su umanjenog oblika i plovecih lini-
ja, proizvedeni u obitelji devet boja koje pod-
sjecaju na polirano staklo boje mora i meditera-
nskih voda. “Mi razmisljamo u plastici,” kaze Ma-
ier-Aichen o svojoj $20 milijuna vrijednoj kom-
panijskoj proizvodnji sedam do osam milijuna
komada godisnje. Od kada je preuzeo Authen-
tics 1980, godine, Maier-Aichenovi polipropilen-
ski predmeti postali su kult u Europi i Japanu.
Sada naporno radi kako bi svojim proizvodima
isto postigao i u SAD-u.

Pod dubokim utjecajem americke minimalisti-
cke skulpture, Maier-Aichen bio je u potrazi za
radikalnim pokretom koji bi idao suprotno od
baroknih pretjerivanja vezanih uz plasticne po-
trofacke proizvode Sezdesetih i sedamdesetih.
“Plastika je bila idealno anonimno orude za proiz-
vodnju ideja,” kaze on o svojoj odluci da ozivi

poklon galeriju koju su mu ostavili roditelji. Ali



preobrazba suhopamih predmeta kao 3to su ko3
za smece, cjedilo i kutija za Getkicu za zube u
poetsku plastiku jos uvijek zahtijeva velika po-
¢etna ulaganja. Trosak od $150.000 na opremu
za oblikovanje ¢ase za kupaonicu nije neuobica-
jen. To je ¢injenica koja naglasava vaznost osmi-
sljavanja dizajnerskih tjeSenja, svjesnih jedin-
stvenih svojstava pojedinih materijala.

Cisti polipropilen potpuno ovisi 0 geometriji
glede strukture. Letimican pogled na katalog
Authenticsa odmah ukazuje na preteZitost kri-
vuljastih predmeta: krugova, lukova i biomorf-
nih oblika. “Dok vam polipropilen omogucava da
idete na vrlo tanke oblike, potrebne su vam krivulje
kako bi stijenke drzale zajedno,” objasnjava Ayse
Birsel, dizajnerica koja za Authentics upravo
stvara liniju Zenskih potrepstina za kupaonicu,
kao 3to su, na primjer, njezno uspravljeni stalci
za sapun.

Medutim, ne krecu svi minimalistickim putem.
Koziol, druga njemacka tvrtka za proizvodnju
kuénih predmeta, koja postoji ve¢ sedamdesetih
godina, proizvodi kucéna pomagala kao 5to su ta-
njuri za kolace, zarezana Zlica za 3pagete i kuki-
ce za odjecu koje dobivaju oblik marsovaca, na-
smijesene djece i zubatih morskih pasa.
Dizajner iz New Yorka, Karim Rashid, koji je za
Umbru kreirao seriju opipljivih pelipropilen-
skih predmeta, vieruje da je plastika idealan me-
dij za istraZivanje ideja dematerijalizacije. Kako
nestaju uredi, a kompjutori se oslobadaju kutija
beige boje, dizajnirani predmeti postaju sve ma-
nji i sve razmjesteniji u okruzenju doma. “Na

neki nacin, osjecate kako tamo nema bog zna Sto,”

kaZe Rashid o svojoj krivuljastoj i prozimaj kan-
ti za smece Garbo, “a opet ona je toliko savitljiva
da je u principu neuniStiva.” Uz svoj rad za Umbru,
Rashid eksperimentira s tim materijalom u dvije
serije torbi za Issey Miyake. Oblikujuci organske
oblike iz prozimog, mutnog i metalnom bojom
poprskanog polipropilena, Rashid otkriva ras-
ko3 materijala 1 ¢ini ga neizbjeznim u drustvu
koje je dugo zaziralo od plastike kao vrhunca
neukusa.

lako je jedna od primarmnih karakteristika plas-
tike njezina sposobnost da podnese nosenje i
trosenje, plastika ne stari uvijek dostojanstveno.
Sjajna plastika postaje izgrebana i istrugana, a
mat plastika ima tendenciju gubljenja profinje-
nosti. MoZe se uciniti neobiénim kako Maier-
Aichen govori o wabi-sabiju - japanskom pojmu
koji se odnosi na ljepotu starenja i nesavriens-
tva - u svezi materijala koji je bio dizajniran ka-
ko bi prkosio oboma. Ali oblikovanjem pjesca-
nim mlazom ili korodiranjem predmeta u bak-
renim kadama - u stvari razarajudi ih na nacin
na koji to vrijeme nece nikada - povrdina Authen-
ticsovih proizveda postaje gruba, mutna. “Na taj
nacin moZete odrzati prozirmost mnogo, mnogo go-
dina,” objadnjava Maier-Aichen.

Poput bilo koje termoplastike, koju karakterizi-
ra svojstvo da ju se moze oblikovati i preobliko-
vali kada je zagrijana, polipropilen je prirodno
nepostojan. Kao takav, on je izvanredan kandi-
dat za reciklazu. “Otpad i neiskoristeni materijal
Jjednostavno se ponovno samelje i stavi natrag u
presu,” istice Rowan iz Umbre. Post-potrosacko

recikliranje isto je izvedivo, Authentics cesto ko-
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risti reciklivani polipropilen u proizvodima, prem-
da je, s obzirom da reciklirani materijal nije ni-
kada proziran, pokriven slojevima necbradenog
materijala. Posljednjih godina nedvojbeno je po-
rasla svijest o okolidu zahvaljujuci obaveznim
zakonima o recikliranju, ali ostaje ¢injenica da
se svake godine stvara nevjerojatna koli¢ina pla-
stike. Godine 1996. SAD su proizvele visak od
11,1 milijarde fund (ili u vrijednosti od $4,2

milijarde) samog polipropilena, 3to navodi na

pitanje gdje ce sva ta plastika najvjerojatnije za-
vrsiti. Imajuci te brojke na pameti, praksa novog
vala dizajnera plastike svjesnih nuZnosti zadtite
okolisa moze se ¢initi kao kap u zdjeli vode -
premda je danas ta zdjela profinjenija i proizve-
dena od dvostruko manje materijala, nego 5to je
bila prije dvadeset godina.

lako su svjetli polipropilenski kuéni predmeti
danas dostupni diljem SAD u skupim dizajner-

skim buticima, jednako kao i u lancima pro-
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EDMUND COUCHOT

Vremenski predmeti

PRERASTAN]JE FORME

Pojava novih tehnologija u odredenim sektori-
ma industrije iznjedrila je predmete koji su dje-
lomice ili potpuno inovativni, a razvili su ih di-
zajneri ne posezudi za struénim znanjem i sen-
zibilitetima koje bismo danas mogli nazvati
tradicionalnima, ma koliko recentne te tradicije
bile. Tim je predmetima, mora se naglasiti, su-
deno da izadu na trZiste i u krug “potrodnje”.
“Umjetnicki” predmeti - ili, ako vam je draze,
umjetnicka djela, bilo ruéne ili industrijske izra-
de - iskljuceni su iz ove kategorije, kao i pred-
meti ¢ija je namjena posve drukéija, kao 5to su

znanstveni, vojni ili vjerski, premda se moze -

niti da su ovi potonji manje-vise svjesno dizajni-
rani.

Ovih novih tehnologija ima mnogo i to raznih
vrsta, no dvije od njih predstavljaju probleme
bitno drukéije od onih s kojima se dizajn obi¢no
suocava, i za njih se moraju iznaci nova rjede-
nja. Prva je biotehnologija. Danas moZemo djelo-
vati na razini gena, 5lo omogucava “industrij-
sku” proizvodnju Zivotinjskih i biljnih hibrida
koji igraju sve vecu ulogu u danadnjim potro-
dackim krugovima. U laboratorijima u kojima se
usavrsavaju genetski promijenjene Zivotinje i

hiljke, paznja koja se posvecuje boji i formi nije



davaonica, vecina ljudi taj materijal jo3 uvijek
vidi kao priprosti pribor koji najbolje koristi za
vrece za smecde, astrotravijake i antomate za ka-
vu. “Plastika je za americku publiku utilitaristicki
proizvod,” slaze se Antonelli iz MoMA-e, koji ne
misli da ¢e se trend polipropilena jako prosiriti
u ovoj zemlji. “Amerikanci su uvijek bili vise kon-
zervativni po pitanju njihovog kucnog okruzenja.”
Dakle, ako vam posjet kuhinji nece pruziti smis-

leno zajednidtvo s ovom hrabrom novom vrstom

plasticnih proizvoda, mozda ce se to dogoditi

pri posjeti muzeju.

objavljeno u 1.D. Magazine, November 1997, New York, str.
54-58.
Andrea Codrington pise o dizajnu izmedu ostalog za The New

York Times.

niposto zanemariva. Stvaranje nove viste ruze -
5to nam je vec dulje vrijeme dostupno - zahtije-
va profinjeni osjecaj za oblik, jer ta forma izni-
mno dobro odgovara svojoj dekorativnoj fun-
keiji. No poboljsanje vrste buéice, ili, jos bolje,
stvaranje novog povréa u kojem su spojena svoj-
stva bucice i krastavca, znaéi da treba paziti ne
samo da ovo povrce ima dobar okus - da mu je
okusna “forma” ugodna - vec i da je lijepo, da su
mu i oblik i boja privla¢ni. Potrebna je forma
prilagodena specifi¢noj prehrambenoj funkciji
povrca. Da bi uspjelo, “dizajnerska” povrée mo-
ra nedvosmisleno nalikovati na povrce i istodob-
no poticati apetit.

Cini se kako biotehnologije imaju iste ciljeve
kao poljoprivreda i uzgoj, koji su uvijek tezili
poboljdanju kvalitete svojih proizvoda, pa i es-
tetske kvalitete. Medutim, u stvarnosti smo svje-
doci nezapamdene kvalitativne promjene u mo-
gucénostima manipulacije. Djelujudi izravno na

gene, najmanje komponente Zivota, biotehnolo-

zi se bave samom srzi Zivotnoga procesa. Polje
genetskih kombinacija koje su danas moguce, ili
¢e uskoro biti, doima se beskonaéno. Granice
koje je postavila priroda, koje u odredenom po-
retku stvari namecu sveprisutnu estetiku, jer
druge nema, sve su nejasnije, 5to vodi fantastic-
nom povecanju mogucnosti. Tradicionalne me-
tode hibridizacije i krizanja dale su nam mnogo
vrsta voda, povréa, cvijeca i domacih Zivotinja
koje bez problema spadaju u prirodni kontinu-
um, no nove bi lako mogle olaksati razvoj proiz-
voda koji bi doveli do potpunog odvajanja od
tog kontinuuma: plave rajéice, kockasta jaja, ko-
koge s ¢etiri bedra, mahune na metre, ¢ak i hib-
ridi meduza i graska.

Koliko znam, trenutaéno nema dizajnera koji su
se specijalizirali za razvoj ovih novih proizvoda,
vjerojamo ne zbog tehnickih zapreka, nego zato
5to je tesko razlikovati estetsko i biolosko po-
drugje djelovanja. No lako je moguce da ce se u

buducnosti pojaviti nove kategorije kreativnih
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